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Planlagte 
studieplasser

Søkere Søknader 
førstevalg

Førstevalg 
pr plasser

Lærested Studiekode Seneste studiumnavn Utdanningsområde
Utdanningsområde 
og -type

Seneste 
studiested 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023

Totalt 2 649,00 2 515,00 13 094 12 416 3 815 3 565 1,4 1,4

192 332 Kjemi REALFAG REALFAG Ås 20,00 20,00 231 214 29 17 1,5 0,9
194 163 Medisinsk og biologisk 

kjemi
REALFAG REALFAG Trondheim

20,00 10,00 429 422 44 33 2,2 3,3

194 184 Biologi og kjemi, realfag REALFAG REALFAG Trondheim 25,00 25,00 417 387 30 42 1,2 1,7
194 860 Kjemi REALFAG REALFAG Trondheim 40,00 40,00 435 335 61 37 1,5 0,9
184 860 Kjemi REALFAG REALFAG Bergen 35,00 35,00 351 295 45 34 1,3 1,0
185 860 Kjemi og biokjemi REALFAG REALFAG Oslo 40,00 40,00 463 434 54 57 1,4 1,4
185 863 Fornybar energi og 

nanoteknologi
REALFAG REALFAG Oslo

30,00 30,00 294 547 22 60 0,7 2,0

217 860 Biologisk kjemi REALFAG REALFAG Stavanger 30,00 30,00 350 300 57 46 1,9 1,5
186 860 Kjemi REALFAG REALFAG Tromsø 18,00 18,00 75 59 6 3 0,3 0,2

2023



Ting vi tror fungerer

• Navnebytte
• Søkeordanalyse
• Studentintervjuer
• Tett kontakt med forskerne og

nære kolleger (SMN, UiO:Energi, 
ITS)
• «Kill your darlings»

• Velviljen og støtte fra MN har 
vært uvurderlig



Ting vi tror fungerer

• Nye, proffe bilder
• Vise at vi er serriøse, og ikke 

bare «moro» og «gøy»
• Fotografer fra UiO



Ting vi tror fungerer
• Grundig gjennomgang av tekster
• Konsekvent bruk av temaer og

poeng på hele programsiden
• Vise tenner, men huske å holde

det vi lover!
• Kommunikasjon med MN

kjempeviktig



Ting vi tror fungerer
• Skolebesøk
• Fokus på forskning, ambisjoner,

eksempler fra studentsuksess-
historier
• Bruke studenter, stipendiater og

faste ansatte i arbeidet
• Kommunikasjonsansvarlig er 

alfaomega



Studenter markerer seg internasjonalt

Stian i Milan Ingvild på vei til Oxford



...og gjør viktige oppgaver her hjemme



Andre viktige kanaler og verktøy

• Involvering av studenter (word
of mouth)
• Sosiale medier (også Linkedin:

bedrifter og annet blir
interesserte)
• Blogg
• Store arrangementer som Åpen 

dag, Gutter og livsvitenskap, 
Jenter og Teknologi, etc.
• Følge statistikken på nettsidene



Ting som har vært utfordrende

• Finne ut av: hvem skal gjøre 
hva?? Institutt/fakultet/sentralt
• Nettsøk, google, annonsering
• Andre sider, som utdanning.no
• Tilgang til statistikk
• Usikker på hvorfor 

karriereintervjuer er litt 
flaskehals


